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MONITOR Online

Standardwerbeformen

728 x 90 120 x 468/120 x 600 300 x 250

160 x 600

€ 36 € 46 € 56

Fullbanner Flapbanner Shaped Popup

468 x 60 468 x 400 auf Anfrage

€ 26 € 57 € 66

MONITOR Online, die Webplattform des Printmagazins MONITOR,  veröffentlicht tagesaktuelle Branchen-News und berichtet von relevanten Veran-
staltungen. Die User sind IT-Entscheider, IT-Consulter, Selbstständige und professionelle IT-Anwender. Sie gehören zu den höheren Verdienstgrup-
pen ihrer Unternehmen und verfügen mehrheitlich über einen hohen Ausbildungsgrad.  Die Glaubwürdigkeit der MONITOR-Website wird von den 
Usern sehr hoch eingeschätzt, höher als der vergleichbare Wert der Benchmark Austria  (Adlink Internet Media GmbH, Juni 2009). Darüberhinaus 
bietet die Plattform eine Archivfunktion aller seit Ende 1994 veröffentlichten Printausgaben des MONITOR.

Werbeformate:
Standardisierte Werbeformate entsprechend IAB-Austria (Stand Nov. 2004).

Werbekontakte:
AdImpressions  318.966
Unique Clients  36.386
Visits  51.639 Quelle: AdManagement DART 8/2009 - (www.austriamediatool.at)

Bigsizebanner Skyscraper Content Ad

Abrechnung nach TKP



Preise und Formate

3

Sonderwerbeformen

1 Teaserbox auf allen News-Inhaltsseiten. Die Teaserbox ist mit dem Kennzeichen „PROMOTION“ versehen. Die Position der Box ist immer unter-
halb des ersten Newsteasers. Freie Farbwahl für Background, Text und Mouseover-Farbe der Teaserbox. In der Contentseite sind Subpages und 
Bilder bis zu 800 Pixel Breite ohne Aufpreis möglich.

2 Wie Top-Advertorial, nur die Position der Teaserbox befi ndet sich nach dem dritten Newsteaser.

Alle Preise verstehen sich exklusive aller gesetzlicher Abgaben. Preisänderungen bleiben vorbehalten.
Alle Werbeformen dürfen bei Erscheinen keinen Sound beinhalten (Sound-on-Funktion muss durch den User selbst aktiviert werden).

Abrechnung nach Wochen

Warum auf monitor.co.at inserieren?

Ihre Vorteile
• Hoher Traffi c durch vielfältige Recherchemöglichkeiten
• Kombinieren Sie Print und Online — durch unterschiedliche Werbeformen erzielen Sie höhere Aufmerksamkeit bei der Zielgruppe und sichern 

sich attraktive Konditionen
• Sonderwerbeformen auf Anfrage

Halfbanner Top Advertorial1 Advertorial2 Bigsize Bottombanner

234 x 60 728 x 90

€ 920 € 920 € 500 € 400
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Glossar/Produktionsdaten

Advertorial: Redaktionelle Aufmachung ei-
ner Werbeanzeige, die den Stil eines redakti-
onellen Beitrages hat. 

AdImpression: Die Darstellung einer Werbe-
form in einem Browser eines Users (TKP, 
1.000 Einblendungen).

Click-Through/Clickrate: Die Anzahl der 
Klick-Aktionen auf ein Werbemittel, die User 
direkt zur Website des Werbenden führen. 
Auch als Clickrate, d. h. als Prozentzahl 
derer, die das Werbemittel gesehen haben, 
ausdrückbar. 

Content Ad: Werbung, die möglichst gut mit 
dem eigentlichen Inhalt (Englisch: Content) 
der Website verschwimmt. 

Flapbanner: Beim Einspielen des Banners 
kann dieser automatisch für 1 Sekunde 
aufklappen und dabei den vollen Inhalt von 
 468 x 400 Pixel anzeigen. Nach dieser Se-

kunde muss sich der Inhalt auf die normale 
Bannergröße von 468 x 60 zurückziehen.

Page Impression: Einblendung einer Seite 
eines Werbeträgers beim User. 

Run over site: Gebuchte Online-Werbeformen 
sind auf allen Seiten des Werbeträgers sichtbar.

RSS- oder Newsfeed: Service auf  Webseiten, 
der ähnlich einem Nachrichtenticker die 
Überschriften mit einem kurzen Textanriss und 
einen Link zur Originalseite enthält.

Skyscraper: Bei Skyscrapern handelt es sich 
um ein sehr ungewöhnliches Bannerformat, 
das vertikal in eine Seite eingebunden wird. 
Diese sind dann auch beim Scrollen der Web-
site zumindest noch teilweise zu sehen.

Teaser Box: Anreißer auf der Homepage oder 
einer Themenüberblicksseite. Sie verweisen 
auf einen Beitrag und sollen sowohl Orien-

tierung über den Inhalt bieten als auch zum 
Klicken verlocken.

TKP: „Tausend-Kontakt-Preis“, also die Kosten 
für 1.000 Einblendungen eines Werbemittels. 
Da im Internet Kontakte und nicht Kontakt-
chancen verrechnet werden, gibt es beim TKP 
im Internet kein entsprechendes Risiko.

Unique Clients: Anzahl an technisch unter-
scheidbaren „Usern“, die einen Werbeträ-
ger oder eine Werbung gesehen haben. Die 
Unterscheidung erfolgt dabei aufgrund der 
Hard- und Software und gespeicherter Coo-
kie-Daten. Oft kann sogar die Frequenzsteu-
erung einer Online-Kampagne anhand dieser 
Kriterien erfolgen.

Visits: Anzahl der Besuche einer Website bzw. 
eines Werbeträgers. Ein Besuch gilt als ab-
geschlossen, wenn ein User eine bestimmte 
Zeit lang keine Aktionen mehr auf der Website 
durchführt.
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