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Ausgaben und Themen 2010

Redaktions- und | Druckunter- | Erscheinungs-
Ausgabe | Anzeigenschluss | lagenschluss termin Themenschwerpunkte

Business Intelligence, Corporate Performance Management, Informations-/Prozessmanagement © DMS,

1 29.1.2010 4.2.2010 16.2.2010 TG

2 26.2.2010 4.3.2010 16.3.2010 | Telekom & Internet, VoIR, Unified Communications, Web 2.0, Enterprise 2.0, E-Business
IKT-Fachmessen - ein Uberblick © IT & Gebaudetechnik ® Mobility e

3 6.4.2010 9.4.2010 22.4.2010 Marktiibersicht: Notebooks
Security, Compliance, Identity Management e Open Source im Businesseinsatz

4 752010 | 12.5.2010 26.5.2010 Marktiibersicht: Multifunktionsgerate

5 4.6.2010 = 10.6.2010 22.6.2010 | ERP CRM e Marktiibersicht: Monitore

Infrastruktur und Dienstleistungen, Netzwerktechnik, Managed Services, Outsourcing, Virtualisierung, Cloud Com-
6 1.7.2010 6.7.2010 16.7.2010 | puting e Desktop-Virtualisierung e IT for Green ® Human Resource Management, [T-Aus-und -Weiterbildung,
Vorbericht Personal Austria 2010

7 2.9.2010 8.9.2010 20.9.2010 | Industrie, PLM, Einkauf/Logistik, Vienna TEC e [T-Security: Vorbericht Messe it-sa in Niirmberg

8 4.10.2010 | 8.10.2010 | 21.10.2010 | Business Software ® ERP-Guide 2011 e Vorbericht zur it & business Stuttgart

Security, Data Loss Prevention, Unified Thread Management e Marktiibersicht: USV-Anlagen

. AT | B AT |- A ALY Branchenmonitor: Offentlicher Sektor / E-Government und Healthcare*

* Branchen-Monitor: Vorstellung spezieller IKT-Losungen fiir ausgewahlte Branchen - 8
mit Zielgruppenversand von bis zu 3.000 Exemplaren der jeweiligen Ausgabe.
Leserumfrage 2009

Anzeigen haben fur mich eineq hohen
Informationswert und werden nicht als

Unterbrecher erlebt”

Zustimmung der Leser: 90 %

Zielgruppe
Entscheidungstrager fiir den Einkauf von Informationstechnologie
(IT-Leiter und Geschéftsfiihrer) und IT-Consulter. Messen 2010
Verbreitungsstruktur nach Branchen Was Wann Wo
Tourismus, Freizeit, Verkehr CeBIT 2.—6.Marz 2010 Hannover

Finanzdienstleister conhlT 20.—22. April 2010 Berlin
Institutionen, Behdrden Cross Con 27.—29. April 2010 Wien

Telekommunikation, Internet, Provider Vienna Tec 12. — 15. Oktober 2010 Wien
Sonstige ITSA 19. — 21. Oktober 2010 Niirmberg
[FBerater IT & BUSINESS | 26. — 28. Oktober 2010 Stuttgart

everbe,Handvet, Industre Hande! Personal Austria | 22.-23. September 2010 Wien
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* Abfallende Formate, bitte 3 mm Uberfiiller beriicksichtigen. Alle Preise verstehen sich zzgl. 5 % Werbeabgabe und 20 % USt.

Charakteristik

MONITOR, das Gsterreichische B2B-Magazin fiir den Einsatz von Informations-
technologie und Telekommunikation, ist seit 27 Jahren am Markt. Die Print-
ausgabe bietet fundierte Hintergrundberichte aus wirtschaftlichem und tech-
nischem Blickwinkel. Die Online-Plattform www.monitor.co.at verdffentlicht
tagesaktuelle Branchen-News und berichtet von relevanten Veranstaltungen.
Dariiber hinaus dokumentiert das Jahrbuch ,IT-Business in Osterreich“ die
Leistungen der Osterreichischen Informationstechnologie und hat sich im
nunmehr 9. Jahrgang einen festen Platz in seiner Zielgruppe erobert. Sowohl
fir die Online-Plattform als auch fiir das Jahrbuch sind gesonderte Media-
daten verfiighar, individuelle Cross-over-Angebote erstellen wir Ihnen gern
auf Anfrage.
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Erscheinungsweise:
9 x jahrlich und
Jahrbuch ,IT-Business in Osterreich®

Reprorichtlinien:

Offsetdruck im 60er-Raster auf LWC-Papier mit einem maximalen
Farbauftrag von 280 %, Uberfiiller 3 mm, grofe schwarze Flachen mit
40 % Cyan hinterlegen.

Beigestellte digitale Daten:

Bildauflésung mindestens 300 dpi auf die beabsichtigte Endgrofe.
Legen Sie jeder Datenanlieferung einen 1:1-Laserausdruck oder
ein Digitalproof zur Stand- und Textkontrolle bei. Ihre Daten sollen
folgende Kriterien erflllen: Druckfahiges PDF im Format X-3:2002.
Fir Tonwertabweichungen im Toleranzbereich (bernimmt der Verlag
keine Haftung.

Zahlungsbedingungen:

30 Tage nach Rechnungslegung ohne jeden Abzug. Bei Zahlungsver-
zug sind alle Mahn- und Inkassospesen zu ersetzen. Verzugszinsen:
5 % Uber Euro Interbank Offered Rate (EURIBOR) auf Basis 1 Monat.
Gerichtsstand fiir beide Teile Wien. Es gelten die allgemeinen Anzeigen-
bedingungen des Osterreichischen Zeitschriftenverbandes, veréffentlicht
in der Wiener Zeitung am 26. 01. 1980.
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Leserumfrage 2009

,Durch redaktionelle Beitrage urjd
Anzeigen im MONITOR erhaltg ich
gezielte Hinweise auf Informations-
quellen im Internet.”

Zustimmung der Leser: 100 %
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